geoENERGIE-Tag 2010 SWG

Geothermie
als Marketing-Instrument

Erik Madler

Leiter Marketing/ Offentlichkeitsarbeit
Stadtische Wohnungsgesellschaft
Freiberg/Sa. mbH

Beuststralle 1

09599 Freiberg




Vorstellung der Stadtischen Wohnungs-
gesellschaft Freiberg/Sa. mbH SWG
Stammkapital 16.080.00,00 Euro

Bilanzsumme 162.194.000,00 Euro

Stadt Freiberg 51 %

Gesellschafter bauverein AG 49 %

Stadtbau Freiberg GmbH

BIL Leasing GmbH Co. Objekte Freiberg KG
BVD Freiberg GmbH

BVD Immobilien GmbH & Co. Freiberg KG

Beteiligungen

ges. 9.461
Verwaltungseinheiten - davon eigene 4.454
- davon angemietete 531

Durchschnittsmiete 4,78 Euro/ m2
Leerstand 10,19 %, davon vermietbar 1,76 %
Mitarbeiter 44, davon 3 Auszubildende gﬂg.:zoog




Status Quo

Gesellschaft

Demografische Entwicklung
( Bevolkerungsriickgang, Uberalterung )

Verknappung der Ressourcen

Energie-Einspar-Verordnung

Fordermittelpolitik

( weniger Geld in offentlichen Kassen )

SWG

Wohnungsmarkt

- starke Abhangigkeit von Energielieferanten
- warme Bertriebskosten als Kostentreiber

- Spannungsfeld zwischen Erh6hung der
Wohnwert-Anspriche der Mieter aber diese
auch adaquat zu bezahlen;

Bevolkerung

- Stagnation der Einkinfte

- Uberangebot an (nicht zeitgemafien)
Wohnungen

- Reizlberflutung

-Trends (Geiz-ist-geil, Bio, Umwelt)
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Strategie SWG

Unternehmensstrategie:
Positionierung als moderner Vermieter, fur den ein effizienter
Energieeinsatz eine Selbstverstandlichkeit ist.

Energieeffiziente Sanierungen
(Warmedammung, moderne Heizungsanlagen- und Regelungstechnik ),

Energieausweise fur alle eigenen Wohngebaude
( 96 % energetisch gut saniert, 4.000 WE enstprechen sogar Neubau-
standard nach EnEV ),

Eigener Energieberater (IHK) und Abt. Warmeservice
( Energie-Contracting fur andere Unternehmen ),

Betriebskosten- Benchmarking
( BEKO 0,30 bis 0,50 Euro/ m2 unter dem Durchschnitt Bundeslander Ost ),

Pilotprojekte zur Nutzung regenerativer Energien




Pilotobjekt Erdwarme

Talstralle 5, 7, 9

- Baujahr ca. 1932
- Denkmalschutz
- attraktive Lage in der Altstadt

- 12 Moderne Mietwohnungen
(teilweise Maisonette)

- Einsatz von Geothermie zur Beheizung
und Warmwasserversorgung




Projekt- Marketing

Preispolitik

hoherwertig/ hoherpreisig

Vertriebspolitik
Eigenvermarktung
Info-Flyer+ Anschreiben an Unternehmen
Internet

PR
Gedenktafel

Praxisexkursion geoENERGIE- Tag 2009




Projekt- Marketing

Sponsoring
Daten- Anzeigetafel auf dem Grundstiick
Unterstitzung einer Kinder-Malaktion

Multimedia
Internet-Kurzfilme Homepage

Nachrichtenfilm Regionalfernsehen

Klassische Werbung
Bautafel
Mieterzeitschrift WOHNZeit

Differenzierung

am Markt
als

Wettbewerbsvortell

Preispolitik

hoherwertig/ hoherpreisig

Vertriebspolitik
Eigenvermarktung
Info-Flyer+ Anschreiben an Unternehmen
Internet

PR
Gedenktafel

Praxisexkursion geoENERGIE- Tag 2009
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